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	Марка


	

	Ваше имя и должность
Контактный телефон
	


1. КОМПАНИЯ Общие сведения, основные направления деятельности.
__________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________
2. КОНЦЕПЦИЯ МАКЕТА
	( в рамках существующей рекламной кампании
	( новая концепция


3. ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ (На кого должно работать рекламное сообщение?)
а) возраст:

	( дети
	( молодежь
	( пенсионеры

	( тинэйджеры
	( средний возраст
	


б) социальный статус:

	( домохозяйки
	( владельцы бизнеса
	( пенсионеры

	( служащие
	( наемные работники
	( учащиеся


в) стиль жизни:

	( деловой
	( загородный
	( тусовочный

	( богемный
	( городской
	( домашний

	( официальный
	


г) наличие детей:

	( да
	( нет


д) доход:

	( низкий
	( средний
	( высокий


 4. ТОН РЕКЛАМНОГО СООБЩЕНИЯ
В каком стиле должен быть выполнен макет (выбрать не более 2-х.)
	( солидный 
	( строгий бизнес-стиль
	( устойчивый статичный

	( яркая индивидуальность
	( абстракция, беспредметный
	( легкий и динамичный


5. ЦЕЛЬ ПРОЕКТА (что рекламируется?)

	( услуга
	( торговое предложение
	( мероприятие

	( товар
	( акция
	    _____________________


6. СОДЕРЖАНИЕ МАКЕТА

Что должно быть изображено на макете?

	( визуальный ряд
	( логотип компании
	( реквизиты компании

	( текстовая часть
	( слоган
	   _____________________


7. ИЗОБРАЗИТЕЛЬНЫЕ ПРИЕМЫ

	( иллюстративный (рисованное изображение) 
	( Абстрактный

	( реалистичный (фотография)
	


8. ТЕМАТИКА ВИЗУАЛЬНОГО РЯДА

Ваши предпочтения по тематике (сфера деятельности, предметная область и т.п.)

	( бизнесмен
	( город
	( природа

	( семья, дом, уют
	( дороги
	( механизмы (индустрия)

	( молодежь
	( животные
	( спецтехника


другое _____________________________________________________________________

9. ФОТОМАТЕРИАЛ

	( предоставляется заказчиком
	( требуется проведение фотосессии

	( подбирается агентством
	


10. АКЦЕНТИРОВАНИЕ ВНИМАНИЯ (
На что должен быть сделан акцент?

	( логотип компании
	( реквизиты компании

	( текстовая часть
	( слоган


( Просим учитывать тот факт, что все элементы сразу не могут быть акцентами!

11. ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

Необходимо ли использовать:

	( логотипы и торговые марки (свои и сторонние   

   (клиенты, партнеры) 
	( фирменные цвета

	( фирменные персонажи
	( брендбук


12. ТЕКСТОВОЕ ПОСЛАНИЕ

	( текст в макет окончательно утвержден 
	( требуется разработка нового текста


13. РАЗМЕРЫ МАКЕТА

	Формат

_______________________________________
	Ориентация

( горизонтально         ( вертикально


14. ЦВЕТОВЫЕ РЕШЕНИЯ

	использование фирменных цветов
	( да            ( нет

	пожелания по количеству используемых цветов
	( 1 ( 2 (3   ( многоцветие (градиент)

	предпочтения по цветовым сочетаниям:


15. ШРИФТ ТЕКСТА

	Есть ли фирменные шрифты для использования в макетах
	( да     ( нет

	Укажите названия  ___________________________________________________________


16. ОРИЕНТИРЫ 

Какие макеты (можно сослаться на существующие примеры)? По каким критериям оценивали?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​__________________________________________
17. НАЗОВИТЕ КОНКУРЕНТОВ 
Указать сайты, печатные материалы либо логотипы
_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
18. ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

Любая дополнительная информация, которую Заказчик считает необходимым сообщить исполнителю.
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
19. КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТА (пункт обязателен к заполнению)
На что будем опираться при оценке предлагаемых вариантов (выбрать по одному пункту из каждого столбца.)
	ЦВЕТНОСТЬ 
	СТИЛЬ ИСПОЛНЕНИЯ

	КОМПОЗИЦИЯ

	( красочность

	( минимализм
	( основа логотипа – название 

	( монохромность (1 цвет)

	( многосложность 
	( основа логотипа - знак

	( сочетание искусственных цветов


	( игровой, мультипликационный 
	( название и знак в равных долях

	(сочетание природных (натуральных) цветов


	( экспрессивный
	( знак интегрирован в название


Другое _____________________________________________________________________
Дата составления
— 1 —


